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Настоящий инвестиционный меморандум содержит сведения об Эмитенте, о финансово- 

хозяйственной деятельности Эмитента, финансовом состоянии Эмитента, о размещаемых 

(размещенных) ценных бумагах и исполнении обязательств по ним, сведения о лице, 

предоставляющем обеспечение по облигациям Эмитента. Инвесторы не должны полностью 

полагаться на оценки и прогнозы Эмитента, приведенные в настоящем инвестиционном 

меморандуме, так как фактические результаты деятельности Эмитента и лица, 

предоставляющего обеспечение по облигациям Эмитента в будущем, могут отличаться от 

прогнозируемых результатов по многим причинам. Приобретение ценных бумаг Эмитента 

связано с рисками, описанными в настоящем инвестиционном меморандуме. 
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1. Общие сведения об Эмитенте: 

1.1. Основные сведения об Эмитенте: 

Полное фирменное наименование: Общество с ограниченной ответственностью «Фабрика 

ФАВОРИТ» 

Сокращенное фирменное наименование: ООО «Фабрика ФАВОРИТ» 

ИНН: 5407267053 

ОГРН: 1045403206386 

Место нахождения: Российская Федерация, Новосибирская область, г. Чулым 

Адрес юридического лица: 632551, Новосибирская область, Чулымский р-н, г. Чулым, ул. 

Трактовая, д. 47 

Дата государственной регистрации: 08.06.2004 

1.2. Краткая характеристика Эмитента, история создания и ключевые этапы 

развития Эмитента, адрес страницы в сети Интернет, на которой размещен 

устав Эмитента. 

ООО «Фабрика ФАВОРИТ» (далее — Компания, Эмитент) работает на рынке 19 лет и 

является одним из крупнейших производителей масложировой продукции и свежих сыров 

за Уралом.  

Продукция производится на европейском оборудовании на двух производственных 

площадках в Новосибирской области: г. Чулым (1 479,5 кв. м.) и с. Кабинетное Чулымского 

района Новосибирской области (1 336,3 кв. м.). Налажено производство свежих и 

плавленых сыров, натурального сливочного масла, спредов, маргарина и топленой смеси 

для жарки.  

«Фабрика ФАВОРИТ» владеет несколькими собственными торговыми марками: 

«FAVORIT Cheese», «Чулымский маслосырзавод», «Чулымское», «Село Молочное», 

«Крестьяночка», «КРЕСТЬЯНСКОЕ Сибирское», «ПРЕСТОЛ», «Халяль», «ГОСТ», 

«Белорусское село», «Домашнее любимое», «Домашнее утро», FAVORIT OIL. Помимо 

производства продукции под собственными торговыми марками, фабрика производит 

продукцию под торговыми марками партнеров: «Фермер-Центр», «Мария- Ра», «Ярче» и 

др.  

Клиентами «Фабрика ФАВОРИТ» являются крупные торговые сети, дистрибьюторы и 

мелкие оптовые покупатели. Клиентская база Эмитента достаточно диверсифицирована, 

зависимость от одного контрагента отсутствует.  

Благодаря обширной сети сбыта (прямые контракты с федеральными и локальными сетями 

в регионах СФО) Компания занимает лидирующие позиции на территориях СФО и ДФО. 

Ключевые этапы в истории развития: 

2004 год. Зарегистрирована Компания — ООО «Фабрика ФАВОРИТ». Компания начинает 

производство спредов и майонезов. Производство осуществляется на арендованных 

площадях в городе Новосибирске. 

2007 год. Приобретение «Чулымского маслосырзавода». Перенос производства из г. 

Новосибирска в г. Чулым. 

2008 год. Осуществление ремонта здания «Чулымского маслосырзавода» и модернизация 

производственной лини, а также завершение переноса производства из г. Новосибирска в 

г. Чулым. 

Приобретение производственного здания в с. Кабинетное. 

2010 год. Модернизация линии по производству спредов — установка линии прямой 

фасовки спреда в пачку. 
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2011 год. Осуществление капитального ремонта производственного здания в с. 

Кабинетное и установка нового итальянского оборудования — линии по производству 

свежих сыров. 

2012 год. Старт производства и продаж свежих сыров через несетевую розницу и 

рестораны.  

2013 год. Вход в торговые сети Новосибирской области со свежими сырами. 

2016 год. Модернизация производственной линии свежих сыров. Установка нового 

фасовочного оборудования, которое позволило выйти на новые рынки и увеличить 

продажи свежей моцареллы. 

2017 год. Обновление технологии производства натурального сливочного масла, что 

позволило сделать продукт более конкурентоспособным. 

2020 год. Выход на рынок ДВФО со свежими сырами. 

2021 год. ООО «Фабрика ФАВОРИТ» разместило дебютный выпуск биржевых облигаций. 

Объем эмиссии составил 50 млн рублей, привлеченные средства от дебютного выпуска 

облигаций Компания направила на частичное финансирование нескольких направлений 

в рамках стратегии развития: запуск новых линеек продукции, расширение работы 

с торговыми сетями с целью увеличения прибыли.  

Компания выпустила новинку — новый сорт свежего сыра «Халуми» — и начала ввод в 

торговые сети. Также Эмитент запустил разработку линейки спредов под отдельным 

брендом.   

2022 год. Компания модернизировала фасовочное оборудование — освоило выпуск пачки 

масла весом 150 г. Выпущены новая торговая марка «Село Молочное», а также 11 новинок, 

включая свежие и копченые сыры, сливочное масло, спреды.  

ООО «Фабрика ФАВОРИТ» освоило направление В2В продаж, начало поставлять 

продукцию кондитерских производствам и предприятиям, которые участвуют в тендерах.   

Компания заместила ингредиенты и упаковочные материалы, которые стали недоступны 

для ввоза из-за рубежа: плёнка и стабилизационные системы для колбасных сыров, 

качественный клей для этикеток и др. 

2023 год. Компания активно развивает азиатское направление продаж, поставки 

осуществляются в Киргизию, Монголию Таджикистан и Казахстан. Ключевым фактом 

стало заключение договора с одной из двух крупнейших торговых сетей Киргизии – 

«Фрунзе». Эмитент продолжает активную экспансию в торговые сети городов России. 

Эмитент расширил товарную матрицу торговой марки «Село молочное», выпустив 

новинку — топлёную смесь для жарки. 

С целью оптимизации производственных процессов Компания стала участником 

национального проекта Федерального центра компетенций «Производительность труда» 

— «Бережливое производство». 

Устав Эмитента размещен: https://e-disclosure.ru/portal/files.aspx?id=38499&type=1. 

1.3. Стратегия и планы развития деятельности. 

Стратегия развития Компании предусматривает наращивание производственных 

мощностей, запуск новых линеек продукции и расширение работы с торговыми сетями и 

освоение новых регионов с целью увеличения прибыли.   

Цель — занять 30% рынка свежих сыров Новосибирской области, увеличить долю на 

рынках Сибири и Дальнего Востока. 

Стратегия развития Компании на ближайшие 3-5 лет: 

1. В отношении производства: 

https://e-disclosure.ru/portal/files.aspx?id=38499&type=1
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 расширение площадей для изготовления сыров с целью увеличения производственных 

возможностей в 2,5-3 раза; 

 организация отдельного участка производства сыров группы «Адыгейских» (это 

позволит увеличить их производство в 2-3 раза), тем самым освободив мощности для 

производства сыров группы «Паста Филата», увеличив их производство в 3 раза; 

 расширение ассортимента по группам сыров; 

 пополнение ассортимента позициями, предназначенными для В2В-направления. 

2. В отношении клиентского портфеля: 

 заключение договоров с новыми торговыми сетями и дистрибьюторами;  

 развитие нового направления В2В — заключение договоров о поставках с 

кондитерскими производствами и компаниями, которые принимают участие в 

тендерах.  

Предпринимаемые меры для улучшения показателей 

1. Улучшение финансовых показателей за счет:  

 увеличения продаж в сетях благодаря приумножению количества сетей партнеров, 

развитию географии присутствия продукции Компании в каждой сети, расширению 

ассортимента продукции в каждой сети;  

 увеличения продаж через партнеров-дистрибуторов за счет расширения количества 

торговых точек и ассортимента в регионах, где федеральные сети не представлены или 

слабо представлены;  

 привлечения клиентов направления В2В с помощью введения в ассортимент позиции, 

отвечающих их целевым запросам; 

 развитие экспорта масложировой продукции в страны ближнего зарубежья: Киргизия, 

Казахстан, Узбекистан, Монголию и др.  

2. Снижение расходов за счет:  

 развития производственных мощностей изготовления свежих сыров в с. Кабинетное;  

 модернизации и совершенствования производственных процессов;  

 совершенствования планирования;  

 развития нормирования.  
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1.4.Описание отрасли или сегмента, в которых Эмитент осуществляет свою 

основную операционную деятельность. Рынок и рыночные позиции 

Эмитента (масштаб деятельности, география присутствия, 

диверсификация бизнеса, специализация, рыночная ниша). Конкуренты 

Эмитента. 

Рынок сыра 

Отечественный рынок сыра в 2022 году продемонстрировал стремительную динамику 

увеличения производства продукции. По информации аналитического отчета «Рынок сыра 

(с видами) в России (с данными 2022)», проведенного маркетинговым агентством «Роиф 

Эксперт» в 2022 году, объем производства сыра российскими производителями вырос на 

0,3%, относительно сопоставимого периода предыдущего года. 

В среднем в России потребляется около 5,5 кг сыров и 1,3 кг сырных продуктов на человека. 

Федеральный центр «Агроэкспорт», основываясь на данных Росстата и ФТС, отмечает, что 

в 2022 году потребление сыров на человека составило в России 6,1 кг. Растёт не только 

производство сыра в России, но и его потребление на душу населения. 

Рынок масложировой продукции  

В 2022 году российскими предприятиями было выпущено 314 120 тонн сливочного масла, 

что на 24% выше по сравнению с результатами 2021 года. В августе 2022 года розничные 

цены на сливочное масло в России находились на уровне 834,5 руб./кг. За год они выросли 

на 25,7%, за пять лет на 61,2%. 

Рынок розничной торговли продуктами питания  

Развитие собственных торговых марок ритейлеров стало одним из ключевых трендов 

розничной торговли в 2022 году. Самый высокий рост спроса на СТМ в продуктовой 

рознице отмечен в категории «молочные продукты и сыры» — прирост продаж здесь 

составляет 32% в деньгах. На конец года доля собственных марок в продажах данной 

категории превышает 22%. 

Структура продаж продукции ООО «Фабрика ФАВОРИТ» в 2022 году повторяет общие 

тенденции рынков сыра и сливочного масла. В связи с рекордным ростом продаж сыра в 

категории «собственные торговые марки», которые замещали некоторые бренды 

производителей, произошёл спад продаж свежих сыров брендов ООО «Фабрика 

ФАВОРИТ» на 12,5% в отчетном периоде по сравнению с 2021 годом. При этом продажи 

сливочного масла выросли на 51,4%, спредов – на 26,1%. 

Для того, чтобы соответствовать тенденциям роста в высоко конкурентном поле молочного 

рынка, Эмитент в 2022 году решил 2 глобальных задачи: увеличение ассортиментной 

линейки и расширение территорий продаж. 

Первая задача была решена посредством выпуска серии новинок в категории «свежие 

сыры» под брендом FAVORIT Cheese: «Кавказский копчёный», «Халуми», «Чечил», 

копчёная моцарелла Affumicata. В категории «масложировая продукция» прироста удалось 

достичь благодаря запуску нового бренда «Село Молочное», которое объединило в себе 

сливочные масла четырёх жирностей и функциональные продукты для жарки и выпечки. 

Вторая задача была решена расширением присутствия в удалённых регионах: в 

Дальневосточном Федеральном округе, республиках Бурятия и Хакасия, ближнем 

зарубежье. Продажи в ДФО в 2022 году на 12% больше, чем в 2021. Продажи в Бурятию 

выросли на 28%, в Хакасию на 57%. Рост продаж в Казахстан составил 617%, в 

Таджикистане 370%, в Кыргызстане 35%. В среднем по Компании рост продаж в 

натуральном эквиваленте составил 15%, в денежном 37%. Количество клиентов выросло на 

24%.  

Основные конкуренты: 

АО «УНАГРАНДЕ КОМПАНИ» (ЗАО «Умалат») — крупный производитель свежих 

https://roif-expert.ru/food/molochnye-produkty/analiz-rynka-syra/rynok-syra-v-rossii-obzor-i-prognoz.html
https://roif-expert.ru/food/molochnye-produkty/analiz-rynka-syra/rynok-syra-v-rossii-obzor-i-prognoz.html
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сыров и масложировой продукции, выпускающий товары под торговыми марками 

Unagrande, Pretto, «Умалат» и «Бонджорно», «Масло-Масло», «Великая Брънза» и др. 

Компания обладает 14-летним опытом работы на рынке сыров и масложировой продукции, 

её товары представлены практически по всей России. 

ОАО «Туровский молочный комбинат» (Беларусь) — предприятие основано в 2013 году 

и специализируется на выпуске полутвердых и мягких сыров. Выпускает товары под 

торговыми марками Bonfesto, Cooking, «Басни о сыре». Компания экспортирует большую 

часть произведенной продукции, работает на рынках России, Казахстана, Кыргызстана, 

Грузии, Армении и т.д. В общей сложности продукция предприятия поставляется в 15 стран.  

ЗАО Племзавод «Ирмень» — агропромышленный комплекс, расположенный в селе Верх-

Ирмень Новосибирской области с опытом работы более 50 лет. Компания производит 

мясную продукцию, хлебобулочные изделия и молочную продукцию: молоко, сметану, 

кефир, сливки, йогурт, варенец, ряженка, творог, масло сливочное. Также компания 

обладает сетью фирменных магазинов и отделов, расположенных в Новосибирске, Бердске 

и Краснообске.  

ООО «Томское молоко» — предприятие молочной отрасли, основанное в 2011 году в 

Томской области. Ассортимент насчитывает более 100 позиций, среди которых: сыры 

«Кавказский», «Сулугуни», «Чечил», плавленые и творожные сыры, сливочное масло, а 

также молоко и широкая линейка других молочных продуктов. 70% продукции компания 

реализует в Томской области, остальную часть экспортируют в Новосибирскую область и 

Кузбасс. Продукцию «Томское молоко» можно приобрести в крупных сетевых магазинах: 

«Абрикос», «Ашан», «Бахетле», «Быстроном», «Добрянка», «Лента», «Магнит», «Метро», 

«Монетка», «O’Key», «Пятерочка», Spar и «Ярче».  

ООО «Тогучинское молоко» — новосибирская компания, основанная в 2007 году, которая 

выпускает продукцию под бредом «Зеленый луг».  Ассортимент представлен молочной, 

кисломолочной, творожной продукцией, а также сливочным маслом и плавлеными сырами. 

Основные рынки сбыта — город Новосибирск и Новосибирская область.  

АО «Барнаульские молочный комбинат» — компания с 40-летним опытом работы, 

выпускающая молочную продукцию, в том числе сливочное масло, под брендом «Молочная 

сказка», а также сыры под марками «Карагужинский сыр» и «Чуйский сыр».  Предприятие 

объединяет 3 производственных комплекса по переработке молока, а также сеть 

молокоприемных пунктов, расположенных в районах Алтайского края. Товары предприятия 

продаются в Новосибирской области, Алтайском крае, Красноярском крае, Кемеровской 

области, Томской области.  

АО «Купинский молочный комбинат» — комбинат построен в 1951 году в 

Новосибирской области. С 1992 года в состав предприятия входят Чистоозерный и 

Баганский молочные заводы. В линейке продуктов комбината свыше 70 наименований 

молочных продуктов, в их числе — сливочное масло, мягкий сыр и др. молочные продукты. 

Предприятие развивает собственную торговую марку «Купино».  

ГК «Холод» — производственное объединение Алтайского края, развивающее молочное 

животноводство, растениеводство и переработку молока. Производственные мощности 

объединения расположены на территории города Заринска и Заринского района. 

Ассортимент продукции представлен более чем 80-ю наименованиями, которые 

выпускаются под торговой маркой «Белый замок». Среди них: молочная продукция, 

твердые, плавленые, мягкие, колбасные сыры, сливочное масло. Основной рынок сбыта — 

Западно-Сибирский Федеральный округ. 

Конкурентные преимущества Эмитента:  

1. Уникальность. Единственная Компания в Сибирском федеральном округе, которая 

выпускает высококачественные свежие сыры, такие как «Моцарелла», «Сулугуни», 

«Адыгейский», и способна обеспечить стабильные поставки в Федеральные и региональные 

торговые сети.  
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2. Большой опыт работы. Компания работает на рынке сыров и масложировой продукции 

в течение 19 лет.  

3. Востребованность продукта. Натуральные свежие сыры и сливочное масло 

производства Эмитента пользуются высоким спросом на протяжении нескольких лет, 

несмотря на усиление конкуренции. Востребованность повышается также в связи с 

санкциями по запрету ввоза импортных аналогов.  

4. Сильный локальный бренд в категории свежих сыров — «FAVORIT Cheese». 

«Чулымское», «Село молочное», «КРЕСТЬЯНСКОЕ Сибирское», «ПРЕСТОЛ», «Халяль» — 

бренды, под которыми представлена масложировая продукция производства Эмитента. 

Торговые марки успели зарекомендовать себя благодаря высокому качеству продукции.  

5. Устойчивые каналы сбыта. Прямые контракты с федеральными («Лента», «Магнит», 

«Пятерочка», «Ашан», Metro и др.) и локальными сетями в регионах СФО и ДВО («Мария-

Ра», «Ярче», «Быстроном», «Командор», «Красный Яр», «Абсолют», «Титан», «Реми» и 

т.д.). 

6. Выпуск продукции под собственными торговыми марками сетей: «Ярче», «Фермер-

Центр», а также выпуск эксклюзивных позиций продукции под брендом «FAVORIT Cheese» 

для сетей «Магнит» и «Пятёрочка». 

7. Широкий ассортимент: разнообразные виды свежих и плавленых сыров, ряды которых 

пополняются новыми продуктами ежегодно. Высокий уровень разнообразия масложировой 

продукции в средней ценовой категории: масло сливочное, спред и маргарин.  

1.5. Описание структуры Эмитента (группы/холдинга, в которую входит 

Эмитент, подконтрольные организации и зависимые общества), имеющее 

по мнению Эмитента значение для принятия инвестиционных решений. 

ООО «Фабрика ФАВОРИТ» является производственной Компанией и реализует продукцию 

через федеральные и региональные торговые сети, ритейлеров и оптовые торговые компании. 

ООО «Шанс-Премьер» является балансодержателем, на балансе находится все 

недвижимое имущество, которое ООО «Шанс-Премьер» сдает в аренду ООО «Фабрика 

ФАВОРИТ». 

ИП Дегтярев Б.А. (он же является собственником и директором ООО «Фабрика ФАВОРИТ») 

является одним из поставщиков сырья (сырого молока), которое закупает у компаний ООО 

«КФХ Русское поле», ООО «Сибирская Нива» и пр. 

Указанные лица признаются группой лиц в силу тождественности их бенефициарного 

владельца. 
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1.6. Структура акционеров/участников (бенефициары и доли их прямого или 

косвенного владения в капитале Эмитента), сведения об органах управления 

(совет директоров, коллегиальный исполнительный орган) и сведения о 

руководстве (топ-менеджменте) Эмитента. 

Высшим органом управления Общества является Общее собрание участников Общества. 

Уставом ООО «Фабрика ФАВОРИТ» не предусмотрено образование коллегиального 

исполнительного органа. 

Руководство текущей деятельностью Общества осуществляется единоличным исполнительным 

органом Общества – директором в лице Дегтярева Бориса Анатольевича.  

Дегтярев Б.А. владеет долей 100% в уставном капитале ООО «Фабрика ФАВОРИТ». Уставный 

капитал: 5 000 000 (Пять миллионов) рублей, оплачен. 

Сведения о руководстве ООО «Фабрика ФАВОРИТ» 

ФИО Должность Образование Профессиональные задачи, 

достижения 

Дегтярев Борис 

Анатольевич 

Директор Новосибирский 

инженерно-

строительный 

институт им. В. В. 

Куйбышева. 

Специальность —

промышленное и 

гражданское 

Настоящую должность Дегтярев Б.А. 

занимает с момента основания Компании 

в 2004 года. Опыт работы в сфере 

руководства предприятиями с 1992 года. 

Обладает высоким уровнем 

стратегического планирования, 

способностью влиять на решения, 

принимаемые персоналом. 
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строительство.  

Дегтярев Егор 

Борисович 

Исполнительный 

директор 

 

Сибирский 

государственный 

университет 

путей сообщения. 

Специальность — 

мировая 

экономика. 

Квалификация — 

экономист. 

С 2006 года занимает руководящие 

должности в ООО «Фабрика ФАВОРИТ» 

по направлению развития 

производственных процессов, снабжения 

и продаж, занимается разработкой и 

внедрением систем контроля качества и 

мотивации персонала. 

Рыбинская 

Анна 

Борисовна 

 

Директор по 

маркетингу и 

развитию 

 

Новосибирский 

государственный 

педагогический 

университет. 

Специальность — 

реклама. 

Квалификация — 

специалист по 

рекламе. 

С 2004 года занимает в ООО «Фабрика 

ФАВОРИТ» руководящую должность по 

направлению маркетинга и рекламы. 

Основной принцип в работе — 

ориентация на новые возможности. 

Применяет гибкий, креативный подход в 

управлении проектами. 

Грибов Павел 

Анатольевич 

 

Директор по 

продажам 

 

Новосибирский 

государственный 

архитектурно-

строительный 

университет. 

Специальность — 

экономика и 

управление на 

предприятии. 

Квалификация — 

экономист-

менеджер. 

С 2004 года занимает руководящие 

должности в ООО «Фабрика ФАВОРИТ» 

по направлению развития продаж. Имеет 

большой опыт успешных переговоров и 

ориентирован на результат в работе.  

Исабаева 

Мария 

Геннадьевна 

 

Главный 

бухгалтер 

 

Сибирский 

государственный 

университет 

телекоммуникаци

й и информатики. 

Специальность — 

экономика и 

управление на 

предприятии. 

Квалификация — 

инженер-

экономист. 

Работает в ООО «Фабрика ФАВОРИТ» с 

2016 года, обеспечивая неизменно 

высокий уровень бухгалтерского учета в 

Компании. 

1.7. Сведения о кредитных рейтингах Эмитента (ценных бумаг Эмитента). 

У Эмитента и ценных бумаг Эмитента отсутствуют кредитные рейтинги.
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2. Сведения о финансово-хозяйственной деятельности и финансовом состоянии 

Эмитента. 

2.1. Операционная деятельность (основная деятельность, приносящая выручку) 

Эмитента (основные виды, географические регионы, иная информация) в 

динамике за последние 3 года. 

ООО «Фабрика ФАВОРИТ» — крупный производитель масложировой продукции и свежих 

сыров за Уралом с 19-ти летним опытом работы. Ежедневно продукцию предприятия получают 

более 17 000 торговых точек по России и за рубежом. 

Компания изготавливает продукцию на двух собственных производственных площадках в 

г. Чулым (1 479,5 кв. м.) и с. Кабинетное Чулымского района Новосибирской области (1 336,3 

кв. м.). 

Собственная лаборатория обеспечивает контроль качества входящего сырья, полуфабрикатов и 

готовой продукции на всех этапах производственного процесса. Продукция Компании подлежит 

обязательному декларированию, поэтому каждый продукт имеет документ, подтверждающий 

качество. 

В производстве используется европейское оборудование, которое принадлежит ООО «Фабрика 

ФАВОРИТ». Собственником недвижимого имущества: производственных и складских 

площадей, а также офисного помещения, расположено по адресу: г. Новосибирск, ул. 

Костычева, д. 40, является связанная компания ООО «Шанс-Премьер». Также Компания 

арендует часть складских площадей, расположенных по адресу: г. Новосибирск, проезд 

Северный, 3, площадью 133,5 кв. м. 

Состав производственного оборудования 

6 технологических резервуаров:  

 молочный танк-охладитель объемом 10 тыс. литров;  

 молочный танк емкостью 10 тыс. литров;  

 три танка емкостью 6 тыс. литров; 

 термоусадочный танк объемом 80 литров. 

8 производственных линий:  

 три комплексные линии для производства творога и сыра,  

 автоматическая линия для дозировки рукавных оболочек плавленым сыром,  

 автоматическая линия для приготовления масла,  

 автоматическая линия для приготовления спредов,  

 два сыроизготовителя объемом 2 тыс. литров. 

Продукция Компании выпускается под несколькими собственными брендами: 

«FAVORIT Cheese», «Чулымский маслосырзавод», «Чулымское», «Село Молочное», 

«Крестьяночка», «КРЕСТЬЯНСКОЕ Сибирское», «ПРЕСТОЛ», «ГОСТ», «Белорусское село», 

«Халяль», «Домашнее любимое», «Домашнее утро», FAVORIT OIL. А также под торговыми 

марками партнеров: «Ярче», «Фермер-Центр» и пр.   

За многолетний опыт работы Компания участвовала в различных конкурсах, представляла свою 

продукцию на ярмарках и выставках, получив большое количество наград и благодарностей, 

среди которых: 

2005 — Диплом «Народное признание» за участие в межрегиональном конкурсе «Лучшие 

товары и услуги Сибири — ГЕММА»; 

2007 — Диплом Лауреата конкурса «Новосибирская марка» (Мэрия г. Новосибирска); 

2011–2014 — Дипломы за участие в выставке «Дни Урожая» (Мэрия г. Новосибирска, 

Министерство сельского хозяйства Новосибирской области, ITЕ Cибирская Ярмарка); 

2014 — Почетная грамота за значительный вклад в развитие агропромышленного комплекса 
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Новосибирской области (Мэрия г. Новосибирска); 

2017 — Благодарственное письмо (Министерство сельского хозяйства Новосибирской 

области); 

2018 — Диплом за участие в «Новосибирском агропродовольственном форуме» (Министерство 

сельского хозяйства Новосибирской области); 

2018 — Диплом за участие в профессиональном конкурсе качества «Сыры Сибири 2018» 

(КГБПОУ «Международный колледж сыроделия и профессиональных технологий», г. 

Барнаул); 

2018, 2020, 2021 2022, 2023 — Дипломы за участие в ярмарке «Чулымская карусель» (г. Чулым); 

2021 — Почетная грамота за высокие производительные показатели, достигнутые в 2020 г., 

большой вклад в социально-экономическое развитие Чулымского района (Администрация 

Чулымского района). 

2022 — Малая золотая медаль V Новосибирского агропродовольственного форума за участие в 

выставке достижений АПК Новосибирской области. 

2022 — Диплом призера в номинации «Абсолютный победитель» в конкурсе брендов 

продуктов питания и напитков Новосибирской области «Вкусы Сибири». 

Структура выручки по номенклатуре: 

 

Номенклатурная 

группа 

2020 2021 2022 

 

6 мес.22 6 мес.23 

Доля в 

выручке, % 

Доля в 

выручке, % 

Доля в 

выручке, % 

Доля в 

выручке, % 

Доля в 

выручке, % 

Масло сливочное 28,7 31,3 39,5 38,6% 46,7% 

Сыр свежий 28,5 27,0 19,7 20,7% 18,2% 

Спреды 26,2 26,0 27,3 31,4% 22,7% 

Сыр плавленый 12,2 9,0 5,7 5,4% 3,6% 

Прочее (сырье и 

пр.) 
4,4 6,7 7,8 3,9% 8,8% 

Итого  100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 

 

Эмитент продолжает наращивать объемы продаж по сливочному маслу, по итогам 6 мес. 2023 

г. удельный вес в структуре выручки составил 46,7%. Ключевым триггером к росту удельного 

веса по данному виду продукции выступает увеличение спроса со стороны потребителей (по 

итогам 1 кв. 2023 г. потребление масла в России по сравнению с АППГ 2022 г. выросло на 

14,7%). 
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Виды производимых товаров 
 

Сыры 

 

 

ООО «Фабрика ФАВОРИТ» производит сыры под 

собственными марками «Чулымский маслосырзавод» 

и Favorit Cheese. 

Под маркой «Чулымский маслосырзавод» 

представлены мягкие сыры («Сулугуни», 

«Фермерский») и сыры плавленые копченые 

колбасные. 

FAVORIT Cheese — ассортимент свежих и мягких 

копченых сыров для гурманов. Линейка продуктов 

включает в себя такие сыры, как «Моцарелла Fior di 

Latte», «Моцарелла Ciliegina», «Моцарелла Perlini», 

«Моцарелла копчёная Affumicata», «Моцарелла для 

пиццы», «Сулугуни» и «Сулугуни копченый», 

«Кавказский» и «Кавказский копчёный», «Халуми», 

«Чечил», «Рикотта».

Динамика производства сыров, тонн: 
 12 мес. 2020 12 мес. 2021 12 мес. 2022 6 мес. 2023 

Сыр свежий 337 362 283 117 

Сыр плавленый 328 270 179 58 

Сыры из сыворотки 15 20 21 9 

Всего сыров 680 652 483 184 

 

На протяжении всего анализируемого периода объемы производства сыра претерпевали 

изменения. В первом полугодии 2023 года снижение объема производства свежих сыров 

ООО «Фабрика ФАВОРИТ» компенсирует наращиванием объемов производства 

масложировой продукции. 

 
Масло: производство сливочного масла осуществляется 

по ГОСТу методом двойной пастеризации.   

Собственные торговые марки сливочного масла: 

«Чулымское», «Белорусское село», «Село Молочное». 

Спреды: ООО «Фабрика ФАВОРИТ» производит 

растительно-жировые спреды, растительно-сливочные и 

сливочно-растительные, а также топлёные смеси. 

Собственные торговые марки: «КРЕСТЬЯНСКОЕ 

Сибирское», «Крестьяночка», «ПРЕСТОЛ», «ГОСТ», 

«Халяль». 

 

Маргарин: собственные торговые марки — «Домашнее 

любимое», «Домашнее утро», FAVORIT OIL. 

Также Компания производит товары под торговыми 

марками партнеров: «Ярче», «Фермер-Центр» и пр.   
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С 2023 г. Компания выпускает топленую смесь для жарки торговой марки «Село Молочное». 

Динамика производства масложировой продукции, тонн: 

 12 мес. 2020 12 мес. 2021 12 мес. 2022 6 мес. 2023 

Масло сливочное 394 472 551 335 

Спред 1 426 1 566 1 697 743 

Маргарин 53 95 216 81 

Всего масложировой 

продукции 
1 873 2 133 2 464 1 159 

 

Не менее 70% в объеме производства масложировой продукции занимают спреды. Связано это 

с высоким спросом, обусловленным, в свою очередь, доступной ценой спредов. В целом, 

наблюдается тенденция к росту объемов производства масложирового направления. 

Клиенты ООО «Фабрика ФАВОРИТ» 

Основными покупателями продукции ООО «Фабрика ФАВОРИТ» являются крупные 

торговые сети, дистрибьюторы и мелкие оптовые покупатели. Клиентская база Эмитента 

достаточно диверсифицирована, зависимость от одного контрагента отсутствует. 

ООО «Фабрика ФАВОРИТ» является партнером для дистрибьюторов, крупных и мелких 

сетей по Сибирскому и Дальневосточному федеральному округу. Среди партнеров Компании: 

«Магнит», «Лента», «Быстроном», «Бахетле», «Ярче», «Красный Яр», METRO, «Ашан», 

Мария-Ра», «Пятерочка», «Светофор» и др. 

Также осуществляются поставки в региональные торговые сети: «Слата», «Спутник» и 

«Караван» в Забайкалье»; «Дискам», «Шамса» на Камчатка, «РЕМИ», «Авоська», «Прима» на 

Дальнем Востоке, «Самбери» в Хабаровске, «Вулкан» и «Народный» в Иркутске, «РолБи» в 

Абакане, «Красный Яр» и «Командор» в Красноярске, «ПродСиб» в Бердске и Искитиме, 

«Сима-Ленд» в Екатеринбурге, «Хороший выбор», «Николаевский», «Наш эконом» и «Титан» 

в Улан-Удэ, SPAR (Томск, Новосибирск).  

Эмитент развивает и экспортное направление, реализуя продукцию в странах ближнего 

зарубежья: Киргизия, Казахстан, Узбекистан, Монголия и др.  

В 2022 году ООО «Фабрика ФАВОРИТ» начало работать в рамках направления В2В, 

отгружать продукцию кондитерским предприятиям и компаниям, которые участвуют в 

тендерах. Этот шаг также позитивно сказался на диверсификации клиентского портфеля. В 

этом направлении партнерами стали: «Манжери», «Скоморохи», «Вкус детства», «Мадам 

СюКре», «Бердский ХК», «Царство вкуса», «Куличики» и «Чашка кофе». 

География продаж 

Регион  Доля, % 

Новосибирская область 36% 

Приморский край 12% 

Алтайский край 11% 

Республика Бурятия 9% 

Красноярский край 7% 

Иркутская область 5% 

Забайкальский край 4% 

Прочие регионы 16% 

 

Реализация продукции осуществляется во многих регионах России. Однако, более 50% 

продаж приходится на субъекты Сибирского федерального округа.  
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2.2. Оценка финансового состояния Эмитента в динамике за последние 3 года, 

включающая в себя обзор ключевых показателей деятельности Эмитента с 

указанием методики расчета приведенных показателей и адреса страницы в сети 

Интернет, на которой размещена бухгалтерская (финансовая) отчетность 

Эмитента, на основе которой были рассчитаны приведенные показатели. 

Приводится анализ движения ключевых показателей деятельности Эмитента и 

мерах (действиях), предпринимаемых Эмитентом (которые планирует 

предпринять Эмитент в будущем), для их улучшения и (или) сокращения 

факторов, негативно влияющих на такие показатели. 
 

Показатель, тыс. 

руб. 

 

31.12.2020 

 

31.12.2021 

 

31.12.2022 

 

 

30.06.2022 

 

30.06.2023 

30.06.2023 к 
30.06.2022, % 

Валюта баланса 461 448 644 025 720 817 601 562 702 381 +16,8% 
Основные средства 140 131 224 242 249 059 148 367 229 779 +54,9% 

Собственный капитал 152 772 244 451 262 345 180 081 274 456 +52,4% 

Запасы 126 249 165 863 212 151 206 764 220 541 +6,7% 

Дебиторская 
задолженность 

185 085 243 155 241 142 233 938 236 056 +0,9% 

Кредиторская 

задолженность 
58 602 87 577 63 837 110 308 60 662 -45,0% 

Финансовый долг 250 000 300 408 360 751 298 216 349 652 +17,2% 

долгосрочный 0 50 000 50 000 50 000 50 000 - 

краткосрочный 250 000 250 408 310 751 248 216 299 652 +20,7% 

       

Выручка 580 113 659 415 791 102 345 167 389 962 +13,0% 

Валовая прибыль 137 273 151 038 159 555 88 510 88 273 -0,3% 

Прибыль от реализации 74 743 85 153 89 867 53 865 52 196 -3,1% 

Чистая прибыль 23 090 14 623 17 894 14 070 12 110 -13,9% 

EBITDA adj LTM 107 004 111 961 109 211 120 408 116 554 +34,7% 
       

Чистый долг/EBITDA adj 
LTM 

2,19 2,68 3,29 2,47 3,00 +21,5% 

Долг/Выручка LTM 0,43 0,46 0,46 0,41 0,42 +2,4% 

Долг/Собственный 
капитал 

1,64 1,23 1,38 1,66 1,27 -23,5% 

По итогам работы в 1 полугодии 2023 года Компания показала положительную динамику по 

объемам продаж: выручка составила 390,0 млн руб., что выше аналогичного периода 

прошлого года на 13,0%. Рост связан с увеличением объемов производства и реализации 

продукции, также расширением ассортимента. 

Рост финансового долга в отчетном периоде составил 17,2 % из-за переноса (начиная с 4-го 

кв. 2022 г.) факторинга из кредиторской задолженности в краткосрочные кредиты и займы. 

При этом, следует отметить, что соотношение долга и выручки в течение 12-ти месяцев 

практически сохранилось на уровне АППГ, его значение на 30.06.2023 года составило 0,42х, 

показатель Чистый долг/EBITDA adj LTM увеличился до 3,0х, но находится в переделах 

нормативных значений.  

Стратегия развития Эмитента в ближайшей перспективе предусматривает наращивание 

производственных мощностей, запуск новых линеек продукции, расширение работы с торго-

выми сетями и освоение новых регионов с целью увеличения прибыли.   
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Методика расчета приведенных показателей 
 

Валюта баланса стр. 1600 Бухгалтерского баланса 

Основные средства стр. 1150 Бухгалтерского баланса 

Собственный капитал Итог по разделу III баланса 

Дебиторская задолженность стр. 1230 Бухгалтерского баланса 

Кредиторская задолженность стр. 1520 Бухгалтерского баланса 

Запасы стр. 1210 Бухгалтерского баланса 

Финансовый долг стр. 1510+1410 Бухгалтерского баланса 

Долгосрочный финансовый долг стр. 1410 Бухгалтерского баланса 

Краткосрочный финансовый долг стр. 1510 Бухгалтерского баланса 

Выручка стр. 2110 Отчета о финансовых результатах 

Валовая прибыль стр. 2100 Отчета о финансовых результатах 

Прибыль от реализации  стр. 2200 Отчета о финансовых результатах 

EBITDA adj Прибыль до налогообложения + процентные расходы – 

проценты и другие финансовые доходы полученные + 
амортизация основных средств/ НМА – положительная 
курсовая переоценка + отрицательная курсовая 
переоценка – положительная переоценка активов + 
отрицательная переоценка активов – выплаты по лизингу 
в части, не капитализированной в долг + прочие разовые 

расходы – прочие разовые доходы. 

Годовая выручка За первый квартал текущего года показатель 

«Годовая Выручка» рассчитывается по формуле: 

показатель статьи «Выручка» Отчета о финансовых 

результатах  промежуточной бухгалтерской (финансовой) 

отчетности, составленной за три месяца текущего года, 

плюс показатель статьи «Выручка» Отчета о финансовых 

результатах годовой бухгалтерской (финансовой) 

отчетности, составленной за предшествующий год, минус 

показатель статьи «Выручка» Отчета о финансовых 

результатах промежуточной бухгалтерской (финансовой) 

отчетности, составленной за первый квартал 

предшествующего года. 

За второй квартал текущего года показатель 

«Годовая Выручка» рассчитывается по формуле: 

показатель статьи «Выручка» Отчета о финансовых 

результатах промежуточной бухгалтерской (финансовой) 

отчетности, составленной за шесть месяцев  текущего года, 

плюс показатель статьи «Выручка» Отчета о финансовых 

результатах  годовой бухгалтерской (финансовой) 

отчетности, составленной за предшествующий год, минус 

показатель статьи «Выручка» Отчета о финансовых 

результатах промежуточной бухгалтерской (финансовой) 

отчетности, составленной за шесть месяцев 

предшествующего года. 

За третий квартал текущего года показатель 

«Годовая Выручка» рассчитывается по формуле: 

показатель статьи «Выручка» Отчета о финансовых 

результатах  промежуточной бухгалтерской (финансовой) 

отчетности, составленной за девять месяцев текущего года, 

плюс показатель статьи «Выручка» Отчета о финансовых 

результатах годовой бухгалтерской (финансовой) 

отчетности, составленной за предшествующий год, минус 

показатель статьи «Выручка» Отчета о финансовых 

результатах промежуточной бухгалтерской (финансовой) 

отчетности, составленной за девять месяцев 

предшествующего года. 

За четвертый квартал предшествующего года 
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показатель «Годовая Выручка» равен показателю 

статьи «Выручка» Отчета о финансовых 

результатах годовой бухгалтерской (финансовой) 

отчетности, составленной за предшествующий год. 

Годовая EBITDA adj За первый квартал текущего года показатель 

«Годовая EBITDA adj» рассчитывается по формуле: 

показатель EBITDA adj, рассчитанный на основании 

Отчета о финансовых результатах промежуточной 

бухгалтерской (финансовой) отчетности, составленной за 

три месяца текущего года, плюс показатель EBITDA adj, 

рассчитанный на основании Отчета о финансовых 

результатах годовой бухгалтерской (финансовой) 

отчетности, составленной за предшествующий год, минус 

показатель EBITDA adj, рассчитанный на основании 

Отчета о финансовых результатах промежуточной 

бухгалтерской (финансовой) отчетности, составленной за 

первый квартал предшествующего года. 

За второй квартал текущего года показатель 

«Годовая EBITDA adj» рассчитывается по формуле: 

показатель EBITDA adj рассчитанный на основании Отчета 

о финансовых результатах промежуточной бухгалтерской 

(финансовой) отчетности, составленной за шесть месяцев 

текущего года, плюс показатель EBITDA adj, 

рассчитанный на основании Отчета о финансовых 

результатах годовой бухгалтерской (финансовой) 

отчетности, составленной за предшествующий год, минус 

показатель EBITDA adj, рассчитанный на основании 

Отчета о финансовых результатах промежуточной 

бухгалтерской (финансовой) отчетности, составленной за 

шесть месяцев предшествующего года. 

За третий квартал текущего года показатель 

«Годовая EBITDA adj» рассчитывается по формуле: 

показатель EBITDA adj, рассчитанный на основании 

Отчета о финансовых результатах промежуточной 

бухгалтерской (финансовой) отчетности, составленной за 

девять месяцев текущего года, плюс показатель EBITDA 

adj, рассчитанный на основании Отчета о финансовых 

результатах годовой бухгалтерской (финансовой) 

отчетности, составленной за предшествующий год, минус 

показатель EBITDA adj, рассчитанный на основании 

Отчета о финансовых результатах промежуточной 

бухгалтерской (финансовой) отчетности, составленной за 

девять месяцев предшествующего года. 

За четвертый квартал предшествующего года 

показатель «Годовая EBITDA adj» равен показателю 

«EBITDA adj», рассчитанному на основании Отчета 

о финансовых результатах годовой бухгалтерской 

(финансовой) отчетности, составленной за 

предшествующий год. 
Чистая прибыль стр.2400 Отчета о финансовых результатах 

Чистый финансовый долг/EBITDA adj 
LTM 

(стр. 1510+1410 Бухгалтерского баланса - стр. 1250 
Бухгалтерского баланса) / «Годовая EBITDA adj» 

Финансовый долг/Выручка LTM 
(стр. 1510+1410 Бухгалтерского баланса) / «Годовая 
выручка» 

Финансовый долг/Собственный 
капитал 

(стр. 1510+1410 Бухгалтерского баланса) разделить 
на Итог по разделу III баланса 
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Бухгалтерская (финансовая) отчетность размещена: https://e-

disclosure.ru/portal/files.aspx?id=38499&type=3 

 

Структура активов, обязательств, собственного капитала в динамике за последние 3 

года. 
 

Структура баланса 31.12.2020 31.12.2021 31.12.2022 30.06.2023 

Активы, тыс. руб. 

Основные средства 140 131 30,4% 224 242 34,8% 249 059 34,6% 229 779 32,7% 

Отложенные налоговые 
активы 

588 0,1% 0 0,0% 7 195 1,0% 5 463 0,8% 

Прочие внеоборотные активы 0 0,0% 156 0,0% 8 0,0% 0 0,0% 

Запасы 126 249 27,4% 165 863 25,8% 212 151 29,4% 220 541 31,4% 

НДС 3 970 0,9% 3 433 0,5% 2 974 0,4% 2 977 0,4% 

Дебиторская задолженность 185 085 40,1% 243 155 37,8% 241 142 33,5% 236 056 33,6% 

Денежные средства 678 0,1% 225 0,0% 1 102 0,1% 105 0,0% 

Прочие активы 4 747 1,0% 6 951 1,1% 7 187 1,0% 7 460 1,1% 

Пассивы, тыс. руб. 

Собственный капитал 152 772 33,1% 244 451 38,0% 262 345 36,4% 274 456 39,1% 

Долгосрочные обязательства 74 0,0% 59 177 9,2% 79 624 11,0% 66 521 9,5% 

Краткосрочные займы и 
кредиты 

250 000 54,2% 250 408 38,9% 310 751 43,1% 299 652 42,7% 

Кредиторская задолженность 58 602 12,7% 87 577 13,6% 63 837 8,9% 60 662 8,6% 

Оценочные обязательства 0 0,0% 2 412 0,3% 4 260 0,6% 1 090 0,1% 

Баланс 461 448 100,00% 644 025 100,00% 720 818 100,00% 702 381 100,0% 

 

Наибольший удельный вес в активе баланса занимает дебиторская задолженность (33,6%). 

Доля основных средств в отчетном периоде составила 32,7% или 229,8 тыс. руб. Запасы 

характеризуются тенденцией к росту — поддержание определенного объема сырья и готовой 

продукции необходимо для бесперебойного производства и реализации. На 30.06.2023 их доля 

составила 31,4 % в ВБ.  

Пассив баланса на 30.06.2023 в основном состоит из:  

• собственного капитала (39,1%);  

• финансового долга Компании (49,8%);  

• кредиторской задолженности (8,6%).  

В целом, следует отметить, что на протяжении всего анализируемого периода структура 

баланса соответствует производственному характеру деятельности Компании: в активе 

основную долю занимают дебиторская задолженность, запасы и основные средства, в пассиве 

— финансовый долг и собственный капитал. 

https://e-disclosure.ru/portal/files.aspx?id=38499&type=3
https://e-disclosure.ru/portal/files.aspx?id=38499&type=3
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2.3 Кредитная история Эмитента за последние 3 года. 

 
  31.12.2020 31.12.2021 31.12.2022 30.06.2023 

Финансовый долг, тыс. руб. 250 000 300 408 360 751 349 652 

   долгосрочный 0 50 000 50 000 50 000 

Облигационный заем 0 50 000 50 000 50 000 

     

   краткосрочный 250 000 250 408 310 751 299 652 

АО «Россельхозбанк» 250 000 250 000 250 000 216 992 

ПАО «Росбанк»    50 000 

ООО «Совкомбанк факторинг» 0 0 60 175 32 660 

Прочее  0 408 576 0 

Эмитент диверсифицирует свой кредитный портфель. Так, в 2023 г. появился новый кредитор, 

который частично заместил одну из кредитных линий в АО «Россельхозбанк». С конца 2022 

года наблюдается рост финансового долга Эмитента за счет переноса задолженности по 

факторингу из кредиторской задолженности в краткосрочные обязательства. 

2.4 Основные дебиторы и кредиторы Эмитента на 30.06.2023, тыс. руб. 

Расшифровка дебиторской задолженности: 

Контрагент Задолженность, тыс. 

руб. 

Доля, % 

АО «Тандер» 30 025 12,7% 

ООО «Шанс-Премьер» 22 801 9,7% 
ИП Рыбинская А.Б. 18 761 7,9% 
ИП Гапеев М.А. 13 303 5,6% 
ООО «Нирагран» 12 926 5,5% 
Прочие дебиторы 138 240 58,6% 

Всего 236 056 100,0% 

Наибольшую долю в дебиторской задолженности занимает один из ключевых покупателей 

АО «Тандер» (сеть «Магнит») – 12,7%. Задолженность ИП Рыбинской А.Б., которая является 

дистрибьютором продукции, в отчетном периоде составила 9,7% или 22,8 млн руб. 

Покупатели Эмитента достаточно диверсифицированы, зависимость от одного дебитора 

отсутствует: более 50% выручки формируют федеральные и региональные торговые сети, а 

также дистрибьюторы. Однако, постоянными покупателями являются также местные средние 

и мелкие оптово-розничные компании, которые реализуют продукцию в магазинах 

Новосибирска и Новосибирской области. 
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Расшифровка кредиторской задолженности: 

 

Контрагент Задолженность, 
тыс. руб. 

Доля, % 

ООО «Баланс» 12 334 20,3% 

ООО «Раздольное» 10 928 18,0% 

ООО «Эфко-Каскад» 8 350 13,8% 

ООО «Армаз» 6 858 11,3% 

Прочие 22 192 36,6% 

Всего 60 662 100,0% 

 

Вся кредиторская задолженность Эмитента является текущей. Более 50% задолженности 

представлено обязательствами Эмитента перед поставщиками сырья и услуг, используемых 

для производства продукции. 

2.5 Описание судебных процессов (в случае их наличия), в которых участвует 

Эмитент и которые могут существенно повлиять на финансовое состояние 

Эмитента. 

В настоящий момент Эмитент не является участником судебных процессов, которые могут 

существенно повлиять на его финансовое состояние. 
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3 Сведения о размещаемых ценных бумагах Эмитента и исполнении обязательств по 

ним. 

3.1 Основные сведения о размещаемых (размещенных) Эмитентом ценных 

бумагах, в отношении которых составлен инвестиционный меморандум. 

Эмиссионные документы размещены: https://e-

disclosure.ru/portal/files.aspx?id=38499&type=7&attempt=1.  

3.2 Цели эмиссии ценных бумаг и планы по направлению полученных от 

размещения ценных бумаг денежных средств. 

Рефинансирование первого выпуска облигаций с целью сохранения оборотного капитала. Это 

позволит предприятию не отказываться от планов по дальнейшему развитию. 

3.3 Источники исполнения обязательств по ценным бумагам. 

Источником исполнения обязательств по основному долгу послужит чистый оборотный капитал 

организации. 

3.4 Описание основных факторов риска, связанных с деятельностью Эмитента, 

которые могут влиять на исполнение обязательств по ценным бумагам, 

включая существующие и потенциальные риски. Политика Эмитента в 

области управления рисками. 

Политика Эмитента в области управления рисками направлена на своевременное выявление и 

предупреждение возможных рисков с целью минимизации их негативного влияния на 

результаты финансово-хозяйственной деятельности Компании. 

Отраслевые риски: 

Многолетний опыт работы на рынке масложировой продукции (превышает 19 лет) позволяет 

ООО «Фабрика ФАВОРИТ» эффективно оценивать отраслевые риски, влиянию которых 

подвержена деятельность Компании. Особенность производства Эмитента — это возможность 

гибкого управления линейками продукции и высокая диверсификация бизнеса.  

Таким образом, имеющиеся отраслевые риски Эмитент эффективно нивелирует.  

Риски, связанные с возможным снижением качества изготавливаемой продукции  

Компания осуществляет постоянный контроль качества продукции. В том числе, усиление 

службы ОТК, сбора и обработки обратной связи от клиентов через менеджеров.  

Производственный риск (поломка оборудования) 

Компания регулярно обновляет оборудование, следит за его исправностью. Производственные 

процессы Компании автоматизированы и отлажены. Текущие производственные риски 

контролируемые. 

Риски возможного сокращения объема продаж  

Продукция реализуется как юридическим, так и физическим лицам, поэтому данный риск 

снижается за счет диверсификации. Для дополнительного снижения влияния данного риска 

Эмитент развивает экспортные продажи. 

Риски нарушения обязательств по взаиморасчётам с клиентами и поставщиками 

Благонадежность Эмитента перед поставщиками может быть подкреплена банковской 

гарантией или предоплатой. Недопущение просрочки платежа от клиентов контролируется 

системой, возможно применение факторингового обслуживания и формирования резерва по 

сомнительным долгам после допущения просрочки от трёх месяцев. 

Риск остановки импортных поставок 

Эмитент не ведет бизнес с европейскими контрагентами. Продажи осуществляются на рынке 

России. Закуп сырья Компания ведет у российских поставщиков в рублях.  

Риск роста конкуренции на рынке 

https://e-disclosure.ru/portal/files.aspx?id=38499&type=7&attempt=1
https://e-disclosure.ru/portal/files.aspx?id=38499&type=7&attempt=1
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Данный риск снижен за счет ряда факторов:  

 Многолетний опыт работы на рынке и узнаваемый бренд; 

 Диверсифицированная линейка продукции;  

 Гибкое управление товарной матрицей, позволяющее реагировать на запросы рынка и 

потребителей.  

Финансовые риски: 

В ходе своей деятельности Эмитент подвержен следующим финансовым рискам:  

 риски, связанные с изменением процентных ставок; 

 кредитные риски; 

 риски ликвидности; 

 риски инфляции. 

Риски, связанные с изменением процентных ставок  

ООО «Фабрика ФАВОРИТ» является заемщиком и подвержено воздействию рисков роста 

процентных ставок, связанных с изменениями конъюнктуры на финансовых рынках. 

Основную долю портфеля заемных средств ООО «Фабрика ФАВОРИТ» составляют кредиты с 

фиксированной ставкой, что уменьшает риск зависимости долговой нагрузки от изменения 

процентных ставок, в то время как у кредитов с плавающими ставками такой риск очень высок. 

Однако кредитная ставка по возможным новым кредитным договорам зависит напрямую от 

ключевой ставки ЦБ. Рост ключевой ставки Банка России может привести к удорожанию 

обслуживания долга ООО «Фабрика ФАВОРИТ». Рост стоимости кредитов может негативно 

сказаться на показателях платежеспособности, ликвидности и прибыльности. 

Рост процентных ставок приведет к увеличению процентных расходов, и, как следствие, 

сокращению чистой прибыли, оттоку денежных средств, что также может привести к 

формированию дополнительной потребности в финансировании и росту долговой нагрузки. 

Вероятность таких изменений ввиду абсолютного превышения доли кредитов с фиксированными 

ставками оценивается как низкая. 

Кредитные риски  

ООО «Фабрика ФАВОРИТ» подвергается кредитному риску, вытекающему из предоставления 

отсрочки платежа покупателям согласно условиям договоров. В целях управления кредитным 

риском в ООО «Фабрика ФАВОРИТ» реализуется ряд мероприятий, включающих оценку и 

мониторинг кредитного качества контрагентов.  

Кредитные риски сопряжены с рисками прямых потерь в случае неспособности контрагентов 

выполнять обязательства по соглашениям. В случае реализации данного риска возможно 

списание дебиторской задолженности и отражение соответствующих потерь в отчете о прибылях 

и убытках. Вероятность таких изменений оценивается как низкая. 

Риски ликвидности 

Риски ликвидности связаны с потенциальной утратой доступа к источникам финансирования, 

невозможностью обеспечить своевременное и в полном объеме выполнение обязательств перед 

контрагентами. 

Эмитентом подписан ряд кредитных соглашений, наличие доступных лимитов кредитных линий, 

в том числе возобновляемых линий с обязательством выдачи, позволяет реализовать 

необходимую гибкость в управлении ликвидностью и минимизировать риск возникновения 

кассовых разрывов. 

Для своевременного исполнения действующих обязательств по кредитам обеспечивается 

поддержание достаточного объема денежных средств. Фактов несвоевременного исполнения 

обязательств ООО «Фабрика ФАВОРИТ» по кредитам не выявлено. 
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Риски инфляции 

Текущее состояние российской экономики характеризуется высоким уровнем инфляции. 

Инфляционный риск учитывается при составлении финансовых планов Эмитента. 

Существующие и прогнозируемые уровни инфляции находятся в контролируемом диапазоне, 

влияние инфляционных факторов на финансовую устойчивость Эмитента в перспективе не 

является значительным. 

Правовые риски:  

Эмитент ведет свою деятельность в строгом соответствии с нормами российского 

законодательства и международного права в рамках установленной правоспособности. 

Российское законодательство допускает различные толкования и подвержено частым 

изменениям.  

В случае изменения действующих норм российского законодательства и международного права 

возможные негативные для Эмитента последствия могут быть нивелированы как превентивным, 

так и своевременным реагированием на вносимые изменения вследствие эффективного 

мониторинга указанных норм. 

Изменение законодательства в связи с текущей внешнеполитической обстановкой 

В связи с изменением внешнеполитической обстановки и введением ограничительных мер со 

стороны ряда иностранных государств органами власти Российской Федерации осуществляется 

работа по реализации мер поддержки в отношении предприятий, на которые такие ограничения 

оказали негативное влияние. Кроме того, реализуются механизмы встречных мер в отдельных 

секторах экономики. Эмитент осуществляет мониторинг принятия соответствующих 

нормативных правовых актов и обеспечивает оперативное реагирование на вступающие в силу 

законодательные изменения. 

Изменение налогового законодательства 

Эмитент является российским налогоплательщиком, осознает важность ответственного 

отношения к выполнению своих налоговых обязательств как на федеральном, так и на 

региональном уровне. 

Компания соблюдает все требования налогового законодательства и руководствуется 

принципами поддержания и укрепления репутации ответственного налогоплательщика 

посредством добросовестного и прозрачного ведения деятельности.  

Изменения судебной практики по вопросам, связанным с деятельностью Эмитента, 

которые могут негативно сказаться на результатах его деятельности, а также на 

результатах текущих судебных процессов, в которых участвует Эмитент. 

Риски, связанные с изменением судебной практики по вопросам, связанным с деятельностью 

Эмитента, которые могут негативно сказаться на результатах его деятельности, а также на 

результатах текущих судебных процессов, в которых участвует Эмитент, в настоящий момент не 

усматриваются. 

Риск потери деловой репутации (репутационный риск): 

Позиционирование ООО «Фабрика ФАВОРИТ» в средствах массовой информации (СМИ), 

уровень позитивного восприятия ее деятельности профессиональными и экспертными 

сообществами, обществом в целом влияют на принятие инвесторами и акционерами решений, 

непосредственно затрагивающих ООО «Фабрика ФАВОРИТ» и ее позиции на профильных 

рынках. 

Поскольку репутационный риск тесно связан с другими видами, соблюдение Эмитентом 

законодательных норм, этических принципов, внутренних норм и правил, добровольно принятых 

обязательств, общепризнанных стандартов социальной ответственности, стандартов в области 

промышленной безопасности и охраны труда способствует снижению вероятности его 

реализации. 

В ООО «Фабрика ФАВОРИТ» выстраивается взаимодействие со СМИ с целью своевременного, 
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объективного и всестороннего информирования целевых аудиторий, общественности. В 

установленном порядке и с соблюдением корпоративных норм и правил, представители 

Эмитента дают комментарии и разъяснения для СМИ по интересующим вопросам. 

Стратегический риск:  

В рамках процесса стратегического планирования и контроля ежегодно обновляется стратегия 

деятельности ООО «Фабрика ФАВОРИТ».  

3.5 Сведения о лицах, предоставивших обеспечение (поручительство) по 

размещаемым облигациям Эмитента. 

Поручители по данному выпуску не предусмотрены. 

3.6 Информация о всех размещенных ранее выпусках облигаций Эмитента, с 

указанием информации об использовании привлеченных средств, поступивших 

от выпуска(ов) облигаций, а также приводится информация о выпусках 

облигаций, погашенных в течение последних 5 лет. 

Дебютный выпуск биржевых облигаций (регистрационный номер - 4B02-01-00607-R-001P) ООО 

«Фабрика ФАВОРИТ» разместило 26.10.2021 объемом эмиссии 50 млн руб. на 3 года (начало 

гашения с 14.01.2024 по 25% от номинала, ежеквартально; полное погашение - 10.10.2024) с 

фиксированной ставкой купона —12,5% годовых. Эмитент добросовестно выполняет 

обязательства перед инвесторами, выплачивая купонный доход своевременно и в полном объеме.  

Привлеченные средства направлены на частичное финансирование развития нескольких 

направлений: запуск новых линеек продукции, расширение работы с торговыми сетями с целью 

увеличения прибыли. 


